Author 1, X. X., & Author 2, Y. Y. (2015). Title of the article. Linguistica Antverpiensia, New Series: Themes in Translation Studies, 14, XX–YY.
156

Header author & author

157
Header title 



Appendix 1

Consignes

Sachant que le texte ci-dessous devra servir de source pour un examen de traduction du néerlandais vers le français, surlignez 10 segments dont vous pensez qu’ils seront mal traduits par des candidats médiocres et bien traduits par ceux qui possèdent une réelle compétence de traduction.

Les segments de texte que vous allez sélectionner, comporteront de 1 à maximum 6 mots.

Numérotez vos segments pour être sûr(e) d’en avoir sélectionné 10 exactement. 

Media en amusement trekken alle aandacht naar zich toe
Een van de grootste misvattingen die ik bij de meeste mensen heb vastgesteld over reclame, is dat zij ervan uitgaan dat al het geïnvesteerde reclamegeld van bedrijven terechtkomt in de 'reclamewereld', waarmee zij de wereld van reclamebureaus en reclamemakers bedoelen. Dat is niet zo. Het overgrote deel van de reclame-investeringen van het bedrijfsleven gaat naar de aankoop van ruimte in de media, en komt dus terecht op de bankrekeningen van de mediagroepen met hun tijdschriften, kranten, radiozenders, tv-stations, bioscopen, billboards... Bedrijven zijn immers op zoek naar een publiek om hun producten bekend en geliefd te maken, in de hoop dat publiek ervan te kunnen overtuigen hun producten ten minste eens te proberen. Dat publiek wordt geleverd door de media. De bedrijven kopen dus pagina's of zendtijd, en kunnen zo in contact treden met het publiek van die media. Op die manier ontstaat er een miljardenstroom van reclamegeld (in België meer dan 1,75 miljard euro per jaar), die van de bedrijven naar de media stroomt.


De reclamebureaus staan slechts aan de oevers daarvan. Zij zijn de kleine vissers, hengelend naar een opdracht van de bedrijven die er vooral in bestaat de aangekochte ruimte te vullen met inhoud. De reclamebureaus zorgen dus voor de ontwikkeling van de boodschap van het merk en voor de verpakking van die boodschap. In ruil daarvoor krijgen ze een percentage van de reclame-investeringen: vroeger ging dat om 15%, nu is het meestal minder dan 10%. Steeds meer worden deze percentages afgeschaft en vindt de betaling plaats via een maandelijks honorarium, dat door de bedrijven zwaar onder druk wordt gezet. Zij moeten immers steeds meer betalen voor hun mediaruimte en willen die meerkosten zo veel mogelijk terugverdienen, onder meer via de reclamebureaus. Deze worden verplicht steeds sneller te werken voor steeds minder geld. Dat wil niet zeggen dat de reclamebureaus armoedezaaiers zijn. Veel reclamemakers verdienen goed. Door mee te surfen op de golven van de reclame-investeringen zijn er multinationale en beursgenoteerde reclamenetwerken ontstaan. Maar de échte reclamewereld, waarin het grote reclamegeld omgaat, is eigenlijk de mediawereld.
Appendix 2

Votre profil en tant que sujet d’expérience

1. Vous êtes 

❑ une femme
❑ un homme

2. Votre langue A est 

❑ le français
❑ le néerlandais

❑ une autre langue

3. Vous êtes

❑ un(e) enseignant(e)
❑ un(e) professionnel(e) de la traduction

❑ les deux

4. Vous êtes diplômé(e) en

❑ traduction - interprétation
❑ philologie germanique

❑ les deux

❑ autre

5. Depuis combien d’années êtes-vous amené(e) à évaluer la qualité de traductions françaises produites à partir de textes sources en néerlandais?
❑ Moins de 3 ans
❑ De 3 à 5 ans

❑ De 6 à 10 ans

❑ Plus de 10 ans
6. A combien estimez-vous le nombre de pages de traductions NL-FR que vous êtes/avez été amené(e) à évaluer en moyenne chaque année?

❑ moins de 10
❑ 10 à 20

❑ 20 à 50

❑ 50 à 100

❑ plus de 100

Appendix 3: Rich points as identified by the seven expert graders

	Source-text segment
	A
	B
	C
	D
	E
	F
	G
	Total

	trekken alle aandacht naar zich toe
	0
	1
	0
	0
	0
	1
	0
	2

	Een van de grootste misvattingen
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	1
	1

	bij de meeste mensen heb vastgesteld
	0
	0
	0
	0
	1
	0
	0
	1

	is dat zij ervan uitgaan
	1
	0
	0
	0
	0
	0
	1
	2

	waarmee
	0
	0
	1
	0
	0
	0
	0
	1

	terechtkomt in de 'reclamewereld'
	0
	1
	0
	0
	0
	0
	0
	1

	Dat is niet zo.
	1
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	1

	van het bedrijfsleven
	0
	0
	0
	0
	1
	0
	0
	1

	gaat naar de aankoop van ruimte
	0
	1
	0
	1
	0
	0
	0
	2

	met hun tijdschriften
	0
	0
	1
	0
	1
	0
	0
	2

	bekend en geliefd te maken
	0
	1
	0
	0
	0
	1
	0
	2

	ten minste eens te proberen
	0
	0
	0
	1
	0
	0
	0
	1

	naar een publiek om hun producten
	0
	0
	0
	0
	1
	0
	0
	1

	Dat publiek wordt geleverd door de media
	1
	1
	0
	1
	0
	1
	1
	5

	op die manier
	0
	0
	1
	0
	0
	0
	0
	1

	miljardenstroom van reclamegeld
	1
	0
	1
	1
	1
	1
	0
	5

	stroomt
	1
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	1

	Staat slechts aan de oevers daarvan
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	7

	zijn de kleine vissers
	0
	0
	0
	0
	0
	1
	0
	1

	hengelend naar een opdracht
	1
	1
	0
	0
	0
	1
	1
	4

	die er vooral in bestaat
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	1
	1

	te vullen met inhoud
	0
	0
	1
	0
	0
	0
	1
	2

	De reclamebureau zorgen dus voor
	1
	0
	0
	0
	0
	0
	1
	2


	de verpakking
	0
	0
	0
	1
	0
	0
	0
	1

	ging dat om 15%
	0
	0
	0
	1
	0
	0
	0
	1

	vindt de betaling plaats
	0
	0
	1
	0
	0
	0
	0
	1

	via
	1
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	1

	zwaar onder druk wordt gezet
	0
	1
	0
	1
	1
	0
	0
	3

	moeten immers steeds meer betalen
	0
	0
	0
	0
	1
	0
	0
	1

	mediaruimte
	0
	0
	0
	1
	0
	0
	0
	1

	steeds minder
	0
	0
	1
	0
	0
	0
	0
	1

	Dat de reclamebureaus armoedezaaiers zijn
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	1
	1

	verdienen goed
	0
	0
	1
	0
	0
	0
	0
	1

	Door mee te surfen op
	0
	1
	0
	0
	1
	1
	0
	3

	op de golven van de reclameinvesteringen
	0
	0
	0
	0
	0
	1
	0
	1

	multinationale en beursgenoteerde reclamenetwerken ontstaan
	0
	0
	0
	0
	1
	0
	0
	1

	waarin het grote reclamegeld omgaat
	1
	1
	1
	1
	0
	1
	1
	6



